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En el Ecuador, el 80 por 
ciento de las medici-
nas que se consume es 

importado, mientras que el 
porcentaje restante es de pro-
ducción nacional.

Esta diferencia a favor de 
los productos foráneos también 
se evidencia en los volúmenes 
de venta, pues de los 1.500 mi-

Impulso a la
producción 
nacional

El Gobierno ejecuta 
toda una estrategia 
para que la indus-
tria farmacéutica 
local aumente su 
participación de 
ventas en el merca-
do de medicinas. El 
objetivo es reducir 
las importaciones 
de estos productos.

llones de dólares que mueve el 
sector farmacéutico, 1.000 mi-
llones corresponde a medicina 
importada.

Las cifras no son nada alen-
tadoras, afirma Renato Carló, 
presidente de la Asociación de 
Laboratorios Farmacéuticos 
Ecuatorianos (ALFE). Sobre 
todo tomando en considera-

ción que en el resto de países de 
Latinoamérica la participación 
de la industria nacional está 
por el 50 y 70 por ciento.

Sin embargo, Carló confía 
en que el panorama pueda 
revertirse gracias al impulso 
que le está dando el Gobierno 
–a través del Ministerio de 
Industrias y Productividad 

(MIPRO)– a la industria far-
macéutica nacional dentro del 
cambio de matriz productiva.

Entre los primeros pasos 
dentro de este proceso, afirma 
el directivo, estuvo la sustitu-
ción selectiva de importaciones 
en la que el sector farmacéutico 
ecuatoriano pudo participar a 
través de “subastas inversas” 
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La INdustRIa FaRMacéutIca nacional solo cubre el 20 por ciento del consumo de medicinas en el país.

Simbología secciones
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que tenían como fin la adju-
dicación de contratos para 
las compras públicas de me-
dicamentos nacionales, para 
el respectivo abastecimiento 
de la demanda en el Sistema 
Nacional de Salud.

“La sustitución hecha in-
directamente a través de las 
subastas inversas corporativas, 
propuesta hecha por el sector 
farmacéutico y aplicada en 
todos los sectores, ha sido un 
éxito total. En el caso farma-
céutico, la primera subasta 
permitió al Estado ahorrar 
142 millones de dólares y en 
la segunda, 253 millones de 
dólares”, asegura Carló.

Una de las metas trazadas 
por el MIPRO, es incremen-
tar la producción nacional a 
800 o 900 millones de dólares 
anuales por medio del aprove-
chamiento del cien por ciento 
de la capacidad instalada de las 
plantas de fabricación.

Se estima que solo se utiliza 
el 40 por ciento de la capacidad 
total.

Actualmente, la industria 

farmacéutica nacional elabora 
tan solo los productos que se 
encuentran en el cuadro de me-
dicamentos básicos tales como 
antiinflamatorios, multivitamí-
nicos, antibióticos, antipiréti-
cos, antigripales, etc. De los 62 
laboratorios con planta en el 
Ecuador, solo 22 cuentan con el 
certificado de Buenas Prácticas 
de Manufactura (BPM) para su 
producción.

Una encuesta realizada por 
el MIPRO a 21 industrias pro-
cesadoras de medicamentos, 
reveló que en el 2013 la capaci-
dad productiva de la industria 
farmacéutica ecuatoriana para 
la fabricación de medicamen-

tos líquidos y suspensiones 
alcanzó el 56 y 65 por ciento, 
respectivamente. Mientras que 
la producción de sólidos y com-
primidos fue del 19 por ciento.

Asimismo, se conoció que 
el año anterior se fabricaron 
en el país 1.590 millones de 
unidades de medicamentos 
por un monto aproximado de 
207,2 millones de dólares. La 
mayoría de ellos concentrados 
en grupos terapéuticos: 82 por 
ciento en sólidos (cápsulas, 
tabletas y comprimidos), el 
15,2 por ciento en líquidos 
(inyectables, sueros, soluciones 
y jarabes), y el 2,8 por ciento 
en semilíquidos (suspensiones, 

cremas, ungüentos, óvulos y 
supositorios).

 
EMpREsa EstRatéGIca
En el Ecuador, al igual que en 
muchos países de la región, el 
abastecimiento de farmoquí-
micos proviene principalmente 
de China e India. Por esta 
razón, otra de las estrategias 
que se está manejando es desa-
rrollar programas, proyectos y 
estrategias para que el país no 
solo produzca fármacos genéri-
cos sino que también desarrolle 
moléculas nuevas con efecto 
terapéutico.

Como parte de este proceso 
se creó en el 2010 la Empresa 
Nacional de Fármacos (Enfar-
ma EP), la misma que tiene 
a cargo la investigación, pro-
ducción y comercialización de 
medicamentos de calidad para 
el consumo humano, a través 
de la investigación científica y 
tecnológica.

En los actuales momentos, 
la empresa ha puesto en marcha 
la construcción de un complejo 
farmacéutico de 5 plantas de 
producción de sólidos orales, 
antibióticos betalactámicos, 
líquidos estériles, hormonales 
y antineoplásticos en la Ciudad 
del Conocimiento Yachay.

La obra representará una 
inversión de 150 millones de 
dólares. Se estima que solo la 
planta de sólidos orales (gené-
ricos) permitirá un ahorro de 
48 millones de dólares anuales 
en la producción de 46 medi-
camentos.

El plan de  Enfarma EP  es 
producir medicinas para abas-
tecer el mercado interno y ex-
portar a los países de la Alianza 
Bolivariana para las Américas 
ALBA (Bolivia, Cuba, Domini-
ca, Ecuador, El Salvador, Nica-
ragua, Venezuela, San Vicente 
y las Granadinas, Surinam y 
Santa Lucía), que suman un 
mercado de 70 millones de 
habitantes. 

según datos de proecuador, el 
país también exporta diversas 

medicinas. al 2012, las ventas al 
exterior llegaron a 29,7 millones 
de dólares  y entre los principales 

mercados de destino están Venezuela, 
panamá, chile, colombia y perú.

EN EL país, existen 62 laboratorios farmacéuticos con plantas de producción.
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un informe de la Asocia-
ción de Laboratorios 
Farmacéuticos Ecuato-

rianos (ALFE) señala que desde 
el año 2010 hasta el primer 
semestre del 2013 la inversión 
de sus asociados se cuadripli-
có, especialmente, en rubros 
relacionados con infraestruc-
tura, maquinaria y equipos, 
investigación, capacitaciones 
del personal y certificaciones.

La inversión anual en pro-
medio representó el 5 por 
ciento de los ingresos totales 
de los laboratorios.

Una de las empresas in-
versoras es Kronos, compañía 
que ha ampliado 800 metros  a 
su planta de producción para 
instalar nueva maquinaria 
tanto de antibióticos como de 
inyectables.

Laboratorios aumentan
su inversión

El mercado farmacéutico atra-
viesa un proceso de cambios para 

garantizar productos de calidad y 
el desarrollo de la industria. En 
este marco, las empresas del sec-
tor aumentan sus recursos para 
investigar, innovar y mejorar su 

producción.

“Nosotros en todo momen-
to invertimos en capacitación 
y en capacidad de producción 
para ser más eficientes… Nues-
tras metas no son solo buscar 
el mercado local sino también 
ingresar a un mercado de ex-
portación”, señala Renato Car-
ló, gerente general de Kronos, 
que fabrica tabletas, jarabes, 

cápsulas, cremas y ampollas.
Otro laboratorio que me-

joró significativamente su in-
fraestructura es Betapharma, 
especializado en producción 
de antibióticos betalactámicos 
en presentaciones inyectables,  
suspensión, cápsulas y tabletas.

En el 2012, la empresa 
invirtió en la ampliación de la 

infraestructura, así como en 
tecnología y maquinaria de 
punta para la fabricación de sus 
líneas, además de la incorpo-
ración de mejoras para poder 
cumplir con las exigencias y 
retos que presenta el mercado 
farmacéutico actual.

“Los cambios que estamos 
realizando se verán reflejados 
en la eficiencia de servicio al 
cliente tanto interno como ex-
terno, pues se aumenta la mano 
de obra y por ende más puestos 
de trabajo con una estabilidad 
laboral, logrando de esta ma-
nera satisfacer las necesidades 
de los clientes”, afirma Roberto 
Aldana, gerente general de 
Betapharma.

Actualmente, los productos 
del laboratorio están presentes 
tanto en el sector público como 
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KRONOs es uno 
de los laboratorios 

que ha invertido. La 
compañía amplió su 

planta de producción.



en el privado, con un creci-
miento en la participación de 
mercado. Una de las metas es 
llegar a nuevos mercados con 
precios competitivos, para 
posicionarse en la industria 
internacional.

“El apoyo del Gobierno, 
le ha dado a la industria mu-
chas ventajas para crecer, para 
invertir en infraestructura y 
maquinaria de alta tecnología. 
Esto ha ayudado a que ten-
gamos suficiente capacidad 
instalada”, asegura Aldana.

Por su parte, Bagó es un 
laboratorio que tiene un alto 
compromiso con la investi-
gación y desarrollo. Por ello, 
cuenta con 85 patentes en más 
de 15 países.

La empresa invirtió 500 
mil dólares entre el 2013 y el 
presente año. Los recursos es-
tuvieron destinados a equipos 
de informática y tecnología, al 
igual que infraestructura para 
sus oficinas centrales.

Al 2014, Laboratorios Bagó 
del Ecuador ha generado más 
de 200 plazas de trabajo en el 
país. Entre sus productos de 
mayor consumo están Trifa-
mox IBL  e IBL DUO, Degraler, 
Tensiflex y Acnotín. 

Además, la empresa cum-
ple con las normas de Buenas 

Prácticas de Manufactura en 
todas sus líneas de producto: 
pediatría, ginecología, cardio-
logía, diabetes, osteoarticular, 
gastro, dermatología, sistema 
nervioso central, oncología y 
OTC (libre venta).

tRas pOsIcIONaMIENtO
Una planta que busca con-
solidarse en el mercado es 
Laboratorios Indunidas. Se-
gún el gerente de ventas de 
la empresa, Luigi Llorenti, en 
estos 45 años la compañía ha 
podido desarrollar productos 
de alta calidad a precios acce-
sibles con moléculas de última 
generación, así como fórmulas 
novedosas que la han converti-
do en muchos casos en pionera 
de algunas terapias.

Por ello, para el 2017 la 
empresa prevé iniciar con las 
exportaciones a Bolivia.

“Hemos invertido grandes 
sumas en nueva tecnología, en 
maquinarias, infraestructura 
física, como en capital humano 
donde día a día nos esforzamos 
en tener un equipo bien inte-
grado”, asegura Llorenti.

Entre las líneas de produc-
ción de Laboratorios Indunidas 
sobresalen las vacunas orales, 
jarabes pediátricos, variedad de 
tabletas, polvos e inyectables. 

Fo
to

: s
eg

u
n

d
o

 E
sp

ín

BEtaphaRMa invirtió en infraestructura, tecnología y maquinaria 
de punta para la fabricación de sus líneas de productos.

Distribuidores de 
medios de cultivo
Discos de sensibilidad

Material de vidrio
Cajas petri

Toda una familia de productos
con un solo propósito

renovar tu piel

 

Telf: 593(0)2 2464141 / 2923187

Potente reparador cutáneo
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una planta farmacéutica 
que vio en las certi-
ficaciones un medio 

para mejorar sus procesos 
fue Farmacid S.A., compa-
ñía que actualmente produce 
para los laboratorios Merck 
Sharp and Dohme, Merck A.G., 
Grünenthal, Maver Chile y 
Siegfried.

 La empresa cuenta con 
las certificaciones ISO 9001 y 
Buenas Prácticas de Manufac-

plantas
certiFicadas,
sinónimo de calidad
Garantizar la efectividad e ino-
cuidad de sus productos es una 
de las principales preocupaciones 
de la industria farmacéutica. con 
el fin de ofrecer al consumidor 
medicamentos seguros, muchas 
empresas han optado por certifi-
car sus procesos.

tura (BPM), las mismas que 
a decir de su gerente general, 
Roberto Cid, le han permitido 
alcanzar sus objetivos de cali-
dad; ingresar y permanecer en 
mercados más exigentes, así 
como aumentar su número de 
exportaciones y clientes.

En los actuales momentos,  
la compañía está gestionando 
una certificación con el Insti-
tuto Nacional de Vigilancia de 
Medicamentos y Alimentos de 
Colombia para incorporarla a 
sus procesos. 

Farmacid está autorizada 
para fabricar, empacar, eti-
quetar, analizar y almacenar 
productos farmacéuticos. En-
tre sus principales líneas de 
producción están las ampollas, 
soluciones oftálmicas, suspen-
siones oftálmicas, tabletas, 
tabletas recubiertas, grageas, 
cápsulas, líquidos, suspensio-
nes y cremas. 
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FaRMacId cuenta con las certificaciones IsO 9001 y Buenas prácticas de Manufactura.
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La planta de la empresa 
tiene una capacidad productiva 
de alrededor de 1,2 millones 
de unidades al mes, mientras 
que sus ventas llegan a los 20 
millones de dólares.

Otra compañía que se ha 
comprometido con la búsqueda 
de la calidad es Laboratorios 
Industriales Farmacéuticos 
Ecuatorianos (LIFE), que cum-
ple con los lineamientos y exi-
gencias de la Administración 
de Medicamentos y Alimentos 
de los Estados Unidos (FDA), 
BPM, EMEA, el Informe 45 de 
la OMS, además de auditorías 
de compañías extranjeras que 
manufacturan en la planta.

Según Héctor Enríquez, 
gerente general de LIFE, estos 
lineamientos son muy exigen-
tes en cuanto a instalaciones, 
servicios básicos, equipos crí-
ticos, diseño y desarrollo de 
formulaciones de procesos, 
sistemas de control, validación 
y aprobación de calidad, entre 
otros aspectos del sistema 
productivo. 

“Las formulaciones, mate-
rias primas e insumos y proce-
sos certificados; garantizan la 
calidad y eficacia de cada uno 
de los productos puestos en el 
mercado”, señala Enríquez.

Además, la empresa realiza 
una permanente actualización, 
aprendizaje e implementación 
de las prácticas internacionales 
más avanzadas.

El laboratorio es reconoci-
do como la primera industria 
farmacéutica ecuatoriana y 
entre su portafolio de pro-
ductos están las soluciones 
parenterales (sueros), analgé-
sicos y antiinflamatorios, anti 
hipertensivos, anti colesterolé-
micos y una amplia gama para 
el tratamiento de infecciones.

En el 2013, su producción 
anual de unidades de empaque 
llegó a 24,5 millones con un 
valor de 52 millones de dólares. 

OtRas pLaNtas
Una planta que también busca 
fortalecer sus estándares de 
gestión y calidad es Farmayala. 

La empresa cuenta con los cer-
tificados de calidad ISO 9001, 
de Ambiente y BPM para la 
elaboración de sus diferentes 
productos: analgésicos, anti-
inflamatorios, antibióticos de 
amplio espectro, antiparasita-
rios, digestivos, respiratorios, 
vitaminas, entre otros.

Según el vicepresidente co-
mercial del laboratorio, Mario 
Rafael Ayala, estas certifica-
ciones permiten optimizar los 
recursos para ser más eficientes 
en estructura, organización y 
productividad. 

“Al tener claras las funcio-
nes de cada uno, los objetivos 
a conseguir y realizando las 
actividades laborales a través 
de procesos definidos, nos 
permite, entre otras cosas, 
efectuar mejor el trabajo diario 
sin duplicar esfuerzos a fin de 
conseguir las metas propuestas 
al menor costo y en el menor 
tiempo posible”, manifiesta. 

En esta misma línea de 
certificaciones está Laborato-
rios Tofis, que ha incorporado 

a sus procesos las normas ISO 
9001 y BPM.

Para esta compañía, que 
produce bajo sus diversas lí-
neas: respiratoria, analgésica, 
antibiótica y vitaminas, las 
certificaciones engloban un sis-
tema integral de garantía sobre 
la calidad en los procesos de los 
productos farmacéuticos.

El gerente comercial de la 
empresa, Jorge Torbay, destaca 
que la ISO 9001, por ejem-
plo, es una estructura válida 
para diseñar e implementar 
cualquier sistema de gestión 
no solo de calidad, sino para 
integrar varios sistemas con el 
fin de lograr la mejora continua 
en todos los procesos.

“Es sumamente importante 
que los laboratorios cuenten 
con certificaciones que avalen 
sus procesos productivos. Con 
ello, demuestran un alto grado 
de compromiso con la vida y el 
entorno, garantizando medica-
mentos de la más alta calidad”, 
afirma Torbay.

Laboratorios Tofis fabrica 
medicinas de marca y genérica, 
con un total de 3,5 millones de 
unidades vendidas, generando 
ingresos por 4,5 millones de 
dólares. 
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LaBORatORIOs tOFIs ha incorporado a sus procesos de producción las normas IsO 9001 y las 
Buenas prácticas de Manufactura.

LIFE cumple con 
los lineamientos 

de la Fda de 
Estados unidos, 
Buenas prácticas 
de Manufactura, 

EMEa y el 
Informe 45 de la 
OMs. además 

recibe auditorías 
de compañías 

extranjeras que 
manufacturan con 

el laboratorio.



10  |  NOVIEMBRE 6 de 2014  |

•  Industria Farmacéutica

a la hora de comprar me-
dicamentos, las distri-
buidoras farmacéuticas 

ocupan un lugar preferencial 
entre los compradores. Los 
bajos precios y descuentos son 
casi siempre su mejor enganche 
comercial.

Y es que la alta complejidad 

competencia
constante
Las distribuidoras farmacéuticas mejoran 
sus canales de comercialización para llegar 
a más lugares, con productos de calidad y 
diversos. Los precios competitivos son otra 
característica de este segmento de negocio.

y competencia propia del sector 
ha hecho que las distribuidoras 
traten de llegar directamente al 
consumidor final. 

Un claro ejemplo de esta 
competencia se evidencia en 
el centro de Guayaquil, donde 
existe una zona en la cual están 
asentados más de veinte locales 

que comercializan medica-
mentos, entre distribuidoras y 
farmacias.

Este panorama comercial  
ha llevado a las distribuidoras 
a crear cadenas de farmacias 
propias o franquiciadas que 
aseguren una venta más di-
recta, así como una mayor 
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aNdREa saLazaR, gerente comercial y de negocios de sumelab, junto al doctor carlos Bolívar Granda, representante de la farmacia 
154 de Farmared’s.
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participación en el mercado, 
asegura la gerente comercial y 
de negocios de Sumelab, An-
drea Salazar.

Esta empresa, que se inició 
en 1990 con la distribución 
de suministros médicos y de 
laboratorios para el sector in-
dustrial de Quito, decidió darle 
un giro a su negocio y llegar a 
nuevos clientes con medicinas, 
productos e insumos.

Es así que en el 2004, am-
plía sus ventas hacia las provin-
cias de Cotopaxi, Tungurahua 
y Chimborazo y crea la cadena 
franquiciada de farmacias 
Farmared’s.

La compañía, desde su sede 
en Quito, distribuye y comer-
cializa en 17 provincias del país 
2.500 productos mensuales, 
tanto de laboratorios naciona-
les como multinacionales.

“Sumelab siempre ha apo-
yado al cliente independiente 
(farmacias de barrio), lo que le 

ha permitido seguir teniendo 
un mejor posicionamiento en 
el mercado y llegar a tener una 
participación de aproximada-
mente el 3 por ciento del mer-
cado total. Por ello, pensando 
siempre en el crecimiento con-
junto creó la marca asociada 
Farmared’s”, dice Salazar.

pIONERa EN EL MERcadO
Una empresa pionera en distri-
buir medicinas es DIFARE. Se-
gún recuerda su vicepresidente 
corporativo, Julio Ocaña, hace 
algunos años, lo común era que 
los laboratorios vendieran di-
rectamente sus productos a las 
farmacias pequeñas, medianas 
y grandes. 

Pero esta venta siempre se 
enfocaba en el volumen, por 
lo que los establecimientos se 
veían en la necesidad de com-
prar unidades base para recibir 
una unidad bonificada. Esto, 
generaba un problema para las 

farmacias pequeñas puesto que 
se llenaban de inventario que 
podía caducar. 

“Detectamos la necesidad 
de abastecer a las farmacias, 
aunque el pedido sea de una 
unidad. Se trasladó el descuen-
to proporcional que recibía del 
laboratorio, esto sin duda fue la 
clave del éxito para DIFARE”, 
afirma Ocaña.

Además, se implementó 
la tecnología, lo cual también 
fue un punto importante para 
administrar mejor el negocio.

En la actualidad, DIFARE 
cuenta con una bodega prin-
cipal de 11.000 m2 en Guaya-
quil y otra en Quito de 5.000 
m2. Además de 3 locales que 
atienden a pequeñas farmacias 
de Guayaquil, Quito y Cuenca, 
así como puntos de conexión 
ubicados estratégicamente a 
nivel nacional que les permite 
cumplir con tiempos de entre-
gas de hasta 24 y 48 horas. 

A ello se suma una flota de 
70 camiones y una fuerza de 
ventas de 100 asesores comer-
ciales, a través de los cuales 
provee más de 12.000 ítems. 

La distribución de la em-
presa cubre todo el territorio 
nacional, incluyendo las islas 
Galápagos. Su lista de provee-
dores farmacéuticos llega hasta 
los 150 y cuenta con un porta-
folio de 4.500 medicamentos. 
Entre los de mayor circulación 
están los comprimidos (65 por 
ciento), seguido de los jarabes 
e inyectables. 

EjEMpLO dE cREcIMIENtO
Otra compañía que ha ido cre-
ciendo poco a poco es la Dis-

tribuidora Farmacéutica C&Y, 
que pasó de un pequeño local 
de distribución de productos 
de higiene personal y medicina 
de venta libre a comercializar 
al por mayor y menor con una 
infraestructura provista de 
logística, personal y líneas de 
producción.

“Hemos logrado crecer y 
mantenernos en el mercado 
gracias al emprendimiento 
y trabajo permanente de sus 
propietarios, de los funciona-
rios y empleados, utilizando la 
capacitación como un recurso 
importante de desarrollo”, 
destaca Edwin Cuenca, gerente 
comercial de la empresa.

Para sus operaciones, Dis-
tribuidora Farmacéutica C&Y 
cuenta con un edificio de 2 
pisos de 800 m2, un camión y 
un furgón para la entrega de la 
medicina, así como la automa-
tización de su recurso humano 
en un 80 por ciento. Entre los 
planes de la empresa está el em-
pezar a diversificar los canales 
de distribución hacia otro tipo 
de clientes que no sean solo las 
farmacias. 

Actualmente la compañía 
distribuye –en las provincias de 
Santo Domingo, Manabí, Los 
Ríos, Esmeraldas, Pichincha 
y algunas ciudades del Gua-
yas– medicamentos de más 
de 100 laboratorios y casas 
farmacéuticas y alrededor de 
6.000 ítems.

Distribuidora Farmacéu-
tica C&Y comercializa al año 
un promedio de 1,2 millones 
de unidades. Sus productos de 
mayor rotación son los com-
primidos. 

La distribución de dIFaRE cubre todo el 
territorio nacional, incluyendo las islas 

Galápagos. En la actualidad, cuenta con 
cerca de 150 proveedores farmacéuticos 
y un portafolio de 4.500 medicamentos.
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juLIO Ocaña, vicepresidente corporativo de Grupo dIFaRE.
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ENVasEs VaRIadOs 
Una empresa que tiene más de 
13 años atendiendo a la indus-
tria cosmética, de limpieza, 
aseo personal y farmacéutica 
es Frascosa. 

Esta compañía está con-
vencida de que la presentación 
de un producto es clave al 
momento de comprar, por ello 
ofrece a la industria farma-
céutica envases para jarabes 
en la línea ámbar en diferentes 
tamaños, potes para cremas o 

múltiples
proveedores
Materia prima, cajas, frascos, 
ampollas, goteros y muchos pro-
ductos más demanda la industria 
farmacéutica. debido a las exi-
gencias del sector, las empresas 
proveedoras se destacan por la 
calidad de sus artículos.

ungüentos, envases de vidrio y 
pet, pastilleros, goteros y sis-
temas de cierre y dosificación.

Según el  gerente de Frasco-
sa, Roberto Nogales, la calidad 
de los productos de la empresa 
empieza desde la adquisición 
de materia prima, pasando por 
la regulación de procesos de 
producción y ensamblaje hasta 
llegar a las pruebas de funcio-
namiento de los productos.

“Hemos buscado a través 
de los años ofrecer produc-
tos diferentes, que ayuden a 
una imagen de acuerdo a los 
estándares internacionales 

para productos que se 
desarrollan lo-

calmente. Todo basado en una 
política de calidad, tiempo de 
entrega y precios que ayuden a 
pymes y a  grandes empresas”, 
afirma Nogales.

Como parte de esta gestión, 
la empresa revisa año a año –a 
través de verificadoras– que sus 
procesos administrativos estén 
de acuerdo a los estándares 
actuales de atención al cliente. 

En los actuales momentos, 
Frascosa trabaja en el desarro-
llo de nuevos moldes para el 
sector. Por ello, ha efectuado 
alianzas e inversiones, una de 
ellas es la construcción de 

nuevas bodegas para el 
almacenaje y cuidado 
de sus ítems. 

aMpOLLas y FRascOs 
Con 39 años de expe-

riencia, Edafa es una empresa 
especializada en la producción 
de ampollas y frascos de vidrio, 
y es la única en el mercado 

nacional en fabricar este tipo 
de insumos para el sector far-
macéutico.

Entre sus principales pro-
ductos está una completa gama 
de ampollas en tamaños que 
van desde 1ml hasta los 13ml, 
frascos desde los 4ml hasta 
12ml hechos en vidrio trans-
parente o ámbar, y productos 
con diseños específicos.

Otro de los servicios que 
ofrece Edafa es la impresión 
del etiquetado con pintura 
vitrificable y libre de metales 
pesados. 

Alexandra Molina, repre-
sentanta de la compañía, afir-
ma que la calidad siempre ha 
sido una de las prioridades 
en la producción, por ello los 
productos son fabricados con-
forme a las especificaciones del 
INEN y bajo los más estrictos 
controles de calidad.

Además, agrega la directi-
va, que  como parte del proceso 

INsuMOs dE pLástIcO, vidrio y otros materiales se usa en la 
industria farmacéutica para el envase y conservación de las 
medicinas.

La INdustRIa 
FaRMacéutIca 
también demanda servicios 
profesionales de impresión 
tanto en cajas como en los 
frascos y coberturas de los 
medicamentos.



de innovación, la empresa está 
en permanente capacitación 
del personal, en especial el de 
línea de producción y control 
de calidad. 

“La alta resistencia quí-
mica, la fotoprotección, así 
como las limitadas tolerancias 
geométricas en términos de 
diámetro y espesor de pared, 
son la base de la fabricación 
de productos de alta calidad”, 
asegura Molina.

dIsEñOs EspEcIaLIzadOs 
Desde 1987 LOSCOCOS se ha 
dedicado a la fabricación de en-
vases plásticos y moldes para el 
sector farmacéutico, químico, 
cosmético y alimenticio. Desde 
entonces, la empresa ha ido 
creciendo hasta contar con una 
planta de producción de alta 
tecnología y una de las mejores 
en matricería del sector.   

Entre su principal oferta 
para el sector farmacéutico 
están los envases pastilleros, 
potes,  goteros,  talqueros, 
muestras de laboratorio, entre 
otros, los mismos que pueden 
ser personalizados y adecuados 
a las necesidades de diseño, 
tamaño y colores del cliente.    

Según el  gerente de LOS-
COCOS, Roque Guarderas, 
la compañía maneja estánda-
res exigentes de calidad que 
garantizan la satisfacción del 
cliente. “Usamos materiales 
certificados y maquinaria en 
óptimas condiciones. Los pro-
ductos que elaboramos son 
completamente seguros para 
el uso farmacéutico y cumplen 
con todas las normas de fabri-
cación”, asegura.  

La empresa busca estar ali-
neada a las últimas tendencias 
de producción y diseño, por 

esta razón cuenta con un área 
de ingeniería y desarrollo, la 
misma que permite lanzar de-
cenas de productos nuevos al 
año. En cuanto a sus procesos, 
señala el directivo, se han au-
tomatizado y modernizado los 
sistemas para el  mejoramiento 
de su desempeño.

Durante el 2014, esta com-
pañía ha crecido de manera 
significativa en relación al 
sector plástico, superando los 
niveles previstos. 

cajas dIVERsas
Una empresa que se inició 
como un pequeño taller arte-
sanal y que en veinticinco años 
se convirtió en una importante 
industria es Multiservicios 
Gráficos. 

Esta compañía cuenta en la 
actualidad no solo con equipos 
tecnológicos y maquinaria de Fo
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punta, sino que además ha 
implementado la norma de 
calidad ISO 9001:2008 a sus 
procesos.

Como imprenta, la marca 
sirve a la industria farma-
céutica en la elaboración de 
sobres de medicina y cajas, 
ya sean pequeñas como para 
muestras médicas hasta gran-
des como para empacar. Estas 
cajas pueden confeccionarse en 
impresión full color, repujadas, 
en pan de oro, barnizadas, con 
barniz sectorizado, plegadizas 
y con pega lateral.

Isabel Alcívar, gerente de 
Multiservicios Gráficos, ma-
nifiesta que para agilitar la 
producción, la compañía ha 
realizado una importante in-
versión con la compra de una 
máquina pegadora, otra de 

cuatro colores y una CTP para 
el departamento de diseño. 

“Nos aseguramos de la ca-
lidad (de los productos) en las 
diferentes etapas del proceso, 
desde el diseño, impresión, 
troquelado, pegado, hasta el 
empaque con la utilización 
de instrumentos de medición, 
cumpliendo con los procedi-
mientos que nos exige la in-
dustria farmacéutica”, asegura.

En el presente año, Mul-
tiservicios Gráficos ha au-
mentado su producción en un 
promedio de 30 por ciento de 
acuerdo a su última medición.

ExpERtOs EN 
MatERIa pRIMa
Cordillera Products es una em-
presa que ofrece materia prima 
para la industria farmacéutica. 

La compañía –antes llamada 
Milempro Ecuador– es una 
comercializadora de productos 
industriales con sede en 10 
países de América Latina y es re-
presentante de marcas como Fil-
mtex, Lamitech, Plastiquímica, 
Azembla, Polifilm y otras más.

Entre los productos que 
ofrece la empresa están las 
películas calandradas rígidas 
atóxicas, grado farmacéutico 
diseñadas para empaque blís-
ter, transparente o de color, las 
mismas que ayudan a proteger 
al medicamento del sol, hume-
dad y vapor de oxígeno otor-
gándole una mayor vida útil. 
Estos empaques son usados 
en la fabricación de pastillas, 
cápsulas, óvulos y nidos de 
ampollas.

Elizabeth Jerves, represen-

tante de la compañía, asegura 
que todas las materias primas 
utilizadas en sus procesos de 
producción cuentan con la 
aprobación de la Administra-
ción de Medicamentos y Ali-
mentos de los Estados Unidos 
(FDA). 

“Cumplimos en todos nues-
tros productos farmacéuticos 
las normas internacionales 
exigidas como ISO 9001, ISO 
14001, ISO 22000, NTA PVC, 
NTA PVC-ACLAR, Certifica-
do FDA, PIRA Certificate PVC, 
etc.”, destaca.

En los actuales momentos, 
Cordillera Products está im-
portando los materiales en bo-
binas madre para ser cortadas 
en medidas exactas de acuerdo 
a las necesidades productivas 
de sus clientes. 
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